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RESUMO

A prética educativa apresentada neste texto teve como objetivo
desenvolver a constru¢do de conceitos e do pensamento espacial
inerentes a tematica da globalizacdo numa perspectiva
geogréfica. Buscamos construir, a partir de conhecimentos prévios
e da experiéncia tecnoldgica dos estudantes com as redes sociais,
os conceitos de empresa transnacional, propaganda, industria
cultural, consumo de massa, redes geogréficas e, finalmente,
globalizagdo. Metodologicamente, os estudantes foram
mobilizados a construir um mapeamento, por meio dos modos de
raciocinio e ferramentas de representacdo do pensamento
espacial (Jo e Bednarz, 2009), das redes de consumo e
propaganda atuantes em suas redes sociais, registrando em
seguida, suas descobertas e as caracteristicas de sua producgdo
cartogréfica individual, que foi capaz de mobilizar a construcéo de
conceitos geogréficos.
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GLOBALIZATION AND CULTURAL INDUSTRY IN MY DAILY LIFE:
the account of an educational practice for
the 9th grade of Elementary School

ABSTRACT

The educational practice presented in this paper aimed to develop the construction of
concepts and spatial thinking inherent to the theme of globalization from a geographical
perspective. We tried to build, from previous knowledge and the students' technological
experience with social networks, the concepts of transnational company, publicity, cultural
industry, mass consumption, geographic networks and, finally, globalization. The students
were mobilized to construct a mapping, through the reasoning modes and representation
tools of spatial thinking (Jo and Bednarz, 2009), of the consumption and propaganda
networks acting in their social networks, registering afterwards, their findings and the
characteristics of their individual cartographic production, which was able to mobilize the
construction of geographic concepts.
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Introducao

Um mapa ndo é um produto, mas um meio para pensar. Construimos e desenhamos mapas para

que aparecam coisas que de outra forma ndo veriamos ou que teriamos dificuldade em correlacionar. Ele é
um instrumento do raciocinio, e de um tipo de raciocinio: o geografico. [...] O pensar geografico nao é um
monopdlio dos gedgrafos. Ele estd aberto a todos. Mas os gedgrafos deveriam valorizar e reconhecer essa
forma de pensar como uma maneira de descobrir coisas novas sobre os fenémenos. [...] Uma vez que essa
ideia seja reconhecida em sua importdncia, relevancia e alcance, deveriamos ensina-la em todos os cursos de
geografia, de qualquer nivel, desde o primdrio até a universidade. Precisamos ensinar as pessoas a pensar
geograficamente. [...] Se nés ndo ensinamos as pessoas a pensar geograficamente, como nos queixaremos
depois que a geografia ndo é uma ciéncia valorizada? Ela ndo é uma ciéncia valorizada porque nés nao
ensinamos as pessoas a verem coisas novas a partir desse raciocinio [o geogrdfico].!

Perante os desafios colocados pela era da tecnologia para a juventude e para a
pratica docente, a relevancia desse debate torna-se central para a educagdo escolar de
criangas e adolescentes. Numa visdo geogréfica, a evolugdo tecnolégica €, sobretudo,
mediada pelo papel das tecnologias na construgao nao sé das dinamicas socioespaciais,
mas também de nossos habitos de consumo e circulagcao no/pelo espago geografico. Em
outra frente, recorrentemente a pratica docente e as gestdes escolares se veem diante do
dilema sobre o uso dos celulares em salas de aula. Sao inegaveis o valor e a utilidade das

tecnologias digitais para construir conhecimento numa perspectiva contemporanea da

! Transcrigdo de trecho da palestra proferida pelo Professor Dr. Paulo César da Costa Gomes na ocasido da aula inaugural
do ano letivo de 2020 no Programa de Pés-Graduagdo em Geografia da Universidade de Brasilia. Disponivel em: https://
www.youtube.com/watch?v=jl_GQKeNXjc&t=3652s. Acesso em 04/07/2022.
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educacao, mas ainda ha tabus sobre a questdao nos ambientes escolares, principalmente
com relacdo ao uso de celulares.

Este trabalho dialoga com o principio da constru¢ao de conhecimento geogréfico
a partir das tecnologias digitais, em especial com relagdo aquelas que sao mais acessiveis
aos estudantes (o celular e as redes sociais), a partir do planejamento e da execugao da
situacdo de aprendizagem aqui proposta. Num contexto geral, este texto é o relato de
uma pratica educativa baseada na temdtica da globalizacdo como objeto do
conhecimento (BNCC, 2017). Tal experiéncia teve lugar nas turmas de 9° ano do Ensino
Fundamental (anos finais) da Escola Municipal Eva Esperancga Silva, na cidade de Ilhabela
(SP). Pretendemos, ao longo do texto, apresentar o processo de elaboragdo, execucao e
os principais resultados da prdtica educativa, ou seja, as etapas que sdao fundamentais ao
planejamento, a avaliagio e a reflexdo docente sobre a praxis numa perspectiva
pedagbgica e geografica.

Num aspecto mais central, a pratica educativa apresentada neste texto teve como
objetivo desenvolver a construcao de conceitos e do pensamento espacial inerentes a
temdtica da globalizacdo numa perspectiva geografica. Mais precisamente falando, esta
pratica educativa buscou, a partir da situacdo de aprendizagem que serd aqui
apresentada, construir, a partir de conhecimentos prévios e da experiéncia tecnolégica
dos estudantes com as redes sociais, os conceitos de empresa transnacional, propaganda,
industria cultural, consumo de massa, redes geograficas e, finalmente, globalizacao. Tal
objetivo se realiza precisamente a partir de um percurso didatico-metodolégico que
revela, por meio dos modos de raciocinio e ferramentas de representacao do pensamento
espacial (Jo e Bednarz, 2009), as redes de consumo e propaganda atuantes nas redes
sociais dos estudantes. Para este texto, portanto, os pressupostos do spatial thinking
(pensamento espacial) — conceitos espaciais, modos de raciocinio e formas de
representacdo — sao acionados como metodologia fundamental do planejamento,

execucdo e avaliacdo da situacdo de aprendizagem proposta.

Contexto e cotidiano escolar, aporte tedrico-metodoldgico e
fundamentos curriculares

Para 0 8° e 9° ano do Ensino Fundamental, o Curriculo Paulista traz no programa
da disciplina de Geografia algumas habilidades associadas a compreensao da
globalizacdo como contetido escolar e/ou fendbmeno histérico-geografico que possui

diferentes caracteristicas no mundo. Tematicas como a revolucao técnico-cientifica, o
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advento da informacgdo na transformacao das relages socioecondémicas mundiais, assim
como a compreensdo da légica das redes e fluxos internacionais de pessoas,
mercadorias, capitais, servicos e informagbes sdo inerentes a construcao de
conhecimento geografico escolar nessas etapas da aprendizagem.

Diante desse cendrio, uma questdao imediatamente se colocou: como desenvolver
um assunto de tamanha complexidade a partir das relagdes de vivéncia e da prépria
experiéncia tecnolégica dos estudantes, principalmente no contexto pandémico, que, por
si s6, afetou ndo somente a dindmica do funcionamento das escolas publicas, mas
também a propria dindmica da aprendizagem desses sujeitos? Estdvamos diante de um
problema concreto, que diz respeito ao retorno desses estudantes aos estudos apés dois
anos de escolas publicas fechadas ao ensino presencial, sendo necessdrio, nesse
contexto, (re)construir junto aos estudantes as diversas habilidades defasadas e/ou nao
desenvolvidas. Ainda era latente, nesse contexto, uma questao social grave na realidade
da educacgao publica brasileira no contexto da pandemia, que dizia respeito ao fato de
que muitos estudantes ndao dispunham de acesso a internet e aos dispositivos
tecnolégicos necessdrios a conexao banda larga (celular, computador, notebooks, tablets
etc.) e estavam voltando ao espaco escolar com enormes dificuldades de readaptacao a
rotina de estudos?.

Por isso, a decisdo sobre o caminho didatico-pedagdgico a ser percorrido
envolveu, necessariamente, a construcdo de conceitos a partir da sistematizagao dos
conhecimentos prévios de estudantes e no desenvolvimento de habilidades que partissem
de operacdes cognitivas de diferentes complexidades, como veremos oportunamente.

De forma ndao menos importante, ressaltamos que essa situagao de aprendizagem
teve uma duragao total de 16 horas/aula, pois optamos por desenvolver uma atividade
que demandasse um longo e continuo exercicio de sistematizagdo, tendo em vista que,
no momento da retomada das atividades presenciais em 2021, o alunado comparecia na
unidade escolar organizado em sistema de rodizio, em trés grupos alternados (de no
maximo 10 alunos por dia em cada turma). Desse modo, diante da situacdo em que
encontrariamos cada grupo de estudantes uma vez por semana no maximo, seria
necessario, portanto, desenvolver um trabalho que, por um lado, garantisse a autonomia
discente em realiza-lo, e por outro, exigisse uma continuidade na sistematizacdo de
conhecimentos ao longo do bimestre. Ressaltamos, ainda, que a atividade foi repetida no

ano letivo de 2022, ainda em contexto pandémico, mas ja com 100% de frequéncia dos

2 Alids, nesse aspecto reside outro desafio posto a todos os docentes de ensino fundamental no contexto pandémico:
(re)ensinar o habito de estudar as criangas e jovens.
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alunos em sala de aula. Assim, neste texto sao apresentados os resultados de todo esse
conjunto de agdes desenvolvidas em dois anos consecutivos.

No campo tedrico-conceitual, ressaltamos que nossa abordagem em torno dessa
discussao esta intelectualmente fundamentada, primeiramente, na obra de Milton Santos,
principalmente na forma do livro “Por uma outra globalizagao: do pensamento tnico a
consciéncia universal” (2001). O autor, especialmente na primeira obra ora citada,
ressalta duas facetas principais da globalizagdo: como fdbula e como perversidade.
Enquanto fabula, tal fendmeno é apresentado pelo autor como “um mercado avassalador
dito global, apresentado como capaz de homogeneizar o planeta quando, na verdade, as
diferencas globais sdo aprofundadas. Ha uma busca de uniformidade, ao servico dos
atores hegemonicos, mas o mundo se torna menos unido. [...] Enquanto isso, o culto ao
consumo é estimulado” (SANTOS, 2001, p. 19), tendo como elemento basilar de sua
sustentacdo aquilo que o autor chama de “novo encantamento do mundo”, a partir da
tirania da informagdo e do dinheiro (SANTOS, 2001), que tem na publicidade um

aspecto crucial de sua sobrevivéncia. Para Santos,

Esse imperativo e essa onipresenca da informagdo sdo insidiosos, ja que a
informacdo atual tem dois rostos, um pelo qual ela busca instruir, e um outro,

2

pelo qual ela busca convencer. Este é o trabalho da publicidade. Se a
informagdo tem, hoje, essas duas caras, a cara do convencer se torna muito
mais presente, na medida em que a publicidade se transformou em algo que
antecipa a produgao. Brigando pela sobrevivéncia e hegemonia, em fungao da
competitividade, as empresas ndo podem existir sem publicidade, que se tornou
o nervo do comércio (SANTOS, 2001, p. 39-40).

A partir desse entendimento no momento do planejamento de nossas agoes,
iniciamos a situacdo de aprendizagem a partir da sensibilizacdo dos estudantes a
temdtica da globalizacdo, tendo como ponto de partida duas de suas premissas
principais: o consumo e a publicidade das empresas. Assim, trés perguntas

sensibilizadoras foram expostas aos estudantes:

1. Vocé faz uso de redes sociais? Sabe em quais paises elas surgiram?

2. Vocé ja teve a experiéncia de procurar por algo para comprar na internet e,
imediatamente apds esse momento de pesquisa, passou a ser bombardeado de
propagandas desse produto?

3. Qual o seu interesse maior na internet ou na TV? O que vocé costuma buscar ou

acessar?
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Em termos do planejamento da sequéncia diddtica, aqui proposta na forma de
pratica educativa, nos fundamentamos nos principios do spatial thinking (pensamento
espacial), especialmente na forma dos escritos de Castellar (2017) e Duarte (2016).
Também serdao pertinentes a essa discussao as contribuicdes de Cavalcanti (2019) e de
Ascencao e Valadao (2017).

Castellar (2017, p. 210) defende o pensamento espacial como uma “categoria
geografica importante para ler mapas e interpretar situagdes do cotidiano”, corroborando
com o argumento de que o cotidiano pode ser analisado ou interpretado geograficamente
através de situagoes-problema mediadas pela linguagem cartografica. Duarte (2016)
reforca esse debate, quando defende a prerrogativa da consciéncia da espacialidade das
coisas por meio do pensamento geoespacial, segundo ele alcancavel por meio da
educagao geografica. O debate proposto por Castellar (2017) e Duarte (2016) tomam
como base o Spatial Thinking, um campo de pesquisas operante no cenario educacional
norte-americano que sustenta o conhecimento em torno da aprendizagem espacial por
meio da dimensdao cotidiana, envolvendo processos de raciocinio segundo a
neurociéncia.

Ascencdo e Valadao (2017), em publicacdo preocupada com a construgao de
conhecimento de professores, recorrem as teorias da aprendizagem de forma a sustentar
que o raciocinio espacial geografico seja parte do processo de construcdo das situagoes
de aprendizagem pelo professor, em que se asseguram as operagOes cognitivas de
formagado de conceitos. Para os autores, é por meio dos conceitos geograficos que ocorre
a interpretacdo da espacialidade dos fenémenos (ROQUE ASCENCAO e VALADAO,
2017, p.11). Todo fendmeno pode, segundo os autores, ser lido a partir de sua dimensao
espacial, e é para o desenvolvimento de tal compreensdo que a educagao geografica tem
lugar na educagao basica.

Em termos da fundamentagido curricular acionada para a construgdo desta
situacdo de aprendizagem, a rede municipal de educacdo de Ilhabela atua, nos anos
iniciais e finais do ensino fundamental, em consonancia aos pressupostos do Curriculo
Paulista, o documento curricular organizado pela Secretaria Estadual de Educacdo de Sao
Paulo (SEE-SP) que sistematiza as habilidades de diferentes disciplinas a serem
desenvolvidas ao longo da escolarizacao. O quadro 1 apresenta as habilidades acionadas
na construgdo, no desenvolvimento e no processo de avaliagdo final dos resultados

obtidos pela situacao de aprendizagem.
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Quadro 1: Habilidades do Curriculo Paulista envolvidas na situacdo de aprendizagem

(EFO8GEQ9) Identificar, comparar e analisar os padrdes econdmicos mundiais de producdo,
distribuicdo e intercambio dos produtos agricolas e industrializados, tendo como referéncia os
Estados Unidos da América e os paises dos BRICS (Brasil, Rissia, india, China e Africa do Sul).

(EFO9GEO5) Analisar fatos e situagdes referentes a integragdo mundial econdmica, politica e
cultural e comparar as caracteristicas e fendomenos dos processos de globalizagdo e
mundializagao.

(EFO9GE14A) Selecionar, elaborar e interpretar dados e informagdes sobre diversidade,
diferengas e desigualdades sociopoliticas e geopoliticas mundiais.

Fonte: Curriculo Paulista (2019)

Metodologia: um passo a passo da atividade

A situacdo de aprendizagem relatada neste texto € iniciada a partir da
sensibilizacdo dos estudantes para o atual momento em que as pessoas, em especial o0s
jovens, fazem uso do celular e das redes sociais durante grande parte de suas rotinas.
Tomando como ponto de partida tal experiéncia tecnolégica (o uso do celular e o acesso
constante as redes sociais), os estudantes sdo provocados, entdo, a refletir sobre o volume
de propagandas e empresas que atravessam suas experiéncias didrias nas redes.

Esse primeiro momento de aproximagdo com a temdtica ndo aborda qualquer
recorte conceitual ligado a globalizacdo como objeto do conhecimento. Parte-se apenas
dos conhecimentos prévios e da experiéncia didria dos estudantes junto as redes sociais.
Nesse momento, a primeira sistematizacao que se fez possivel foi o debate que diz
respeito ao fato de que um enorme nimero de propagandas e empresas nos atravessam
diariamente nas redes sociais, e que tais circuitos do marketing digital estdo direta ou
indiretamente ligados aos nossos hédbitos ou anseios de consumo, pois, afinal, “quem nao
passou a ser bombardeado de propagandas de um produto nas redes sociais ap6s té-lo
procurado na internet?”3

Ap6s esse momento inicial de aproximagao com a tematica, o segundo momento
da atividade consiste no procedimento de que os estudantes preenchem uma tabela com
informagdes de ao menos 20 andncios que apareceram em suas redes sociais. Vale
ressaltar que para o caso dos estudantes que passassem por alguma situagdo de
vulnerabilidade social que os impedisse de ter acesso a um aparelho celular, a internet e/

ou as redes sociais, foi ofertada a oportunidade de capturar anincios na televisao, ou

3 Novamente ressaltamos um dos questionamentos propostos aos estudantes para sensibiliza-los para a temética.
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mesmo a realizacdo do trabalho nas dependéncias do laboratério de informatica, que é
parte dos recursos disponibilizados pela unidade escolar. Isso posto, uma réplica da

tabela utilizada nesse momento da situacao de aprendizagem é apresentada no quadro 2.

Quadro 2 — Modelo de tabela utilizada na situagdo de aprendizagem

Rede Produto Empresa e Qual éa | Busquei por esse O produto
social anunciado | sua principal | atividade | produto, mencionei | oferecido tem
acessada localizagdo | principal | o desejo de alguma relacao
ou site no mundo da compra-lo ou com algum outro
visitado (nome e pais | empresa? | procurei por essa que eu ja tenha
sede) empresa na comprado?
internet?
() SIM ()SIM
( )NAO ( ) NAO
()SIM () SIM
() NAO () NAO
() SIM () SIM
() NAO () NAO

Fonte: Produzido pelo autor (2021)

A sistematizagdo de uma tabela é parte fundamental da situacao de aprendizagem
aqui desenvolvida, pois envolve, no campo da cognicdo, a habilidade de selecionar,
elaborar, interpretar, sistematizar e correlacionar dados, dimensdes que sao fundamentais
para o desenvolvimento das habilidades de pensamento numa perspectiva cientifica, da
qual a escola é parte indispensavel quando também assume, perante a sociedade, um
papel fundamental de sistematizacao do conhecimento cientifico, artistico e cultural que
se traduz em diferentes disciplinas escolares (ou componentes curriculares). Ressalta-se
que essa fase da situacdo de aprendizagem ainda ndo traz as dimensodes conceituais da
globalizacdo como processo histérico-geografico, haja vista que ainda estamos situados,
nesse momento da atividade, no campo da experiéncia direta dos estudantes com as
redes sociais, as propagandas e as informagdes que essas dinamicas pudessem revelar
por meio da producdo individualizada das tabelas.

No momento de preencher suas tabelas, os estudantes foram provocados,
primeiro, a identificar os produtos ou servigos oferecidos. Na terceira coluna da tabela,
deveriam ser assinaladas as empresas responsaveis pela veiculacao das propagandas nas
redes sociais utilizadas como fontes de pesquisa, assim como seus paises-sede. A quarta

coluna da tabela se ocupa em descrever a atividade-fim de cada uma dessas empresas.
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Por fim, as duas Ultimas colunas revelam os processos subjetivos (intencdo real, desejo
inconsciente ou propensao a aquisicao do produto) e as relagdes entre a propaganda de
um produto em especifico e os habitos cotidianos de consumo dos estudantes.

Nesse momento do trabalho, estdo sendo necessariamente explorados os
processos de entrada do pensamento espacial. Jo e Bednarz (2009) concebem o
pensamento espacial como operagdo cognitiva que envolve trés componentes
fundamentais: os conceitos espaciais, as ferramentas de representagcdo e os modos de
raciocinio (National Research Council, 2006). A partir dessa perspectiva, as autoras
buscam desenvolver os niveis de complexidade envolvidos na construcao de operacoes
do pensamento espacial. Tais niveis — de entrada, processamento e saida — envolvem,
portanto, diferenciadas habilidades e competéncias da cognicdo humana a partir do
espaco geografico, e estdo sistematizadas em Duarte (2016, p. 183-184).

Segundo o autor, Jo e Bednarz (2009) constroem a taxonomia dos modos de
raciocinio com base em trabalhos da Neurociéncia e da Psicologia Cognitiva, que
concebem a aprendizagem como resultado das operacbes de entrada (quando sdo
acionadas competéncias direcionadas a resgatar conhecimentos prévios, vivéncias,
experiéncias e saberes do senso comum, ou mesmo outras informagdes da memdria mais
sistematizadas), de processamento (quando as informagdes internalizadas no momento
da entrada sdo tensionadas sob o crivo da andlise, comparagdo, classificacdo e
explicagdo, que exigem do aluno uma capacidade mais complexa de sistematizar e
organizar ideias) e saida (quando o aluno serd capaz de produzir e criar novas
informagdes, conhecimentos e praticas, seja a partir da sistematizacdo de informagdoes
presentes nos dois niveis anteriores, seja a partir do juizo critico a respeito delas). O
quadro 3 é a sistematizacdo das operagdes cognitivas envolvidas em cada um desses

modos de raciocinio.
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Quadro 3: Modos de Raciocinio e pensamento espacial, segundo Jo e Bednarz (2009)

ENTRADA PROCESSAMENTO SAIDA
Nomear Explicar Avaliar
Definir Analisar Julgar

Listar Estabelecer a causalidade Prever

Identificar Comparar Prognosticar

Reconhecer Contrastar Hipotetizar
Recitar Distinguir Especular

Recordar Classificar Planejar

Observar Categorizar Criar

Descrever Organizar Projetar

Selecionar Resumir Inventar

Completar Sintetizar Imaginar
Contar Inferir Generalizar

Corresponder Fazer analogias Construir um modelo
Exemplificar Aplicar um principio
Experimentar
Sequenciar

Tradugdo e Organizacao: Duarte (2016, p. 184)

Nessa atividade em especifico, os alunos sdao, num primeiro momento,
provocados a identificar, selecionar e listar informagdes necessarias ao preenchimento da
tabela, considerando um critério em especifico (as propagandas nas redes sociais).
Destacam-se, nesse momento inicial da sequéncia diddtica proposta, quatro operacoes
cognitivas situadas no nivel de entrada dos modos de raciocinio previstos em Jo e
Bednarz (2009) — identificar, selecionar, listar e completar. A construcdo da tabela com as
propagandas e suas informagdes a serem preenchidas em cada linha partem, portanto, de
conhecimentos prévios, experiéncias, além dos habitos ou anseios préprios de consumo
e atuacao nas redes sociais.

A partir da sistematizagao da tabela, os alunos foram provocados, num segundo
momento da atividade, a localizar no mapa-mdndi mudo (figura 1) os paises-sede das
empresas transnacionais que atuam com a propaganda de massa a partir das redes
sociais. Para esse momento da atividade, os alunos contaram com o mapa-mundi
presente na Gltima versao do Atlas Geografico Escolar (IGBE, 2018). Apés a localizacao
de cada pais, os alunos foram orientados a criar uma legenda pautada na variagdo de

cores (MARTINELLI, 2016), localizando e pintando os paises em diferentes cores.
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Figura 1: Mapa-mundi mudo, utilizado na atividade de
construgdo individualizada do mapa de fluxos
Fonte: Produzido pelo autor (2021)

Um terceiro momento da atividade pauta-se no estabelecimento das localizagoes,
nos paises, das empresas-sede emanadoras de propagandas nas redes sociais dos
estudantes. Para cada ocorréncia de propaganda registrada, os alunos deveriam registrar
um ponto dentro do pais-sede da empresa. Os alunos foram também instruidos, nesse
momento da atividade, a apontar o Brasil e/ou Ilhabela no mapa-mdndi mudo como
referéncia de suas localizagoes.

Um quarto momento da sequéncia didatica envolve o estabelecimento da ligagao
entre os pontos definidos nos paises-sede das empresas transnacionais e o ponto no mapa
que determina a localizacdo do Brasil ou a localizacdo aproximada de Ilhabela. O
resultado dessa ligagdo serd& um mapa de fluxos individualizado, considerando,
principalmente a partir das informagbes que aparecem nas colunas 5 e 6 do quadro 1,
que as propagandas atuantes nas redes sociais dos estudantes se articulam aos seus
préprios interesses de consumo ou buscas realizadas na internet. As figuras 2, 3, 4, 5, 6,
7, 8 € 9 mostram as diferentes produgdes cartograficas dos educandos, que revelam os
caminhos percorridos pela informagdo e a propaganda dos paises-sede das
transnacionais até a tela do celular dos estudantes, por meio do uso continuo das redes

sociais.
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Figura 2: Mapa Individual |
Fonte: Acervo pelo autor (2021)

Figura 3: Mapa Individual Il
Fonte: Acervo pelo autor (2021)
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Figura 4: Mapa Individual IlI
Fonte: Acervo pelo autor (2021)

Figura 5: Mapa Individual IV
Fonte: Acervo pelo autor (2021)
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Figura 6: Mapa Individual V
Fonte: Acervo pelo autor (2021)

Figura 7: Mapa Individual VI
Fonte: Acervo pelo autor (2021)
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Figura 8: Mapa Individual VII
Fonte: Acervo pelo autor (2021)

Figura 9: Mapa Individual VIII
Fonte: Acervo pelo autor (2021)

O processo de produgao dos mapas individualizados de fluxos da informacao e
propaganda também aciona, como elemento primordial da producao e sistematizagao da

linguagem cartogréfica, os principios geograficos (quadro 4).
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Quadro 4 : Descrigao dos principios geograficos

Um fendmeno geografico sempre é comparavel a outros. A identificacao das
Analogia semelhangas entre fendmenos geograficos é o inicio da compreensdo da
unidade terrestre.

Um fendmeno geografico nunca acontece isoladamente, mas sempre em

Conexao . - A L, . .
interacao com outros fendmenos proximos ou distantes.

E a variagdo dos fendmenos de interesse da geografia pela superficie terrestre

Diferenciacio . . ,
(por exemplo, o clima), resultando na diferenca entre areas.

Distribuicao Exprime como os objetos se repartem pelo espaco.

Extensao Espaco finito e continuo delimitado pela ocorréncia do fenémeno geografico.

Posicdo particular de um objeto na superficie terrestre. A localizagdo pode ser
absoluta (definida por um sistema de coordenadas geograficas) ou relativa
(expressa por meio de relagdes espaciais topolégicas ou por interagdes
espaciais).

Localizacao

Ordem ou arranjo espacial é o principio geografico de maior complexidade.
Ordem Refere-se ao modo de estruturagdao do espago de acordo com as regras da
prépria sociedade que o produziu.

Fonte: BNCC (2017, p. 358)

Nessa situacdo de aprendizagem em especifico, sdo necessariamente explorados
os principios geograficos (1) da localizagdo, quando os estudantes sdo instados a
localizar ndo somente os paises-sede das empresas emissoras de propagandas no mapa-
mundi mudo, mas também a estabelecer suas préprias localizagoes (Ilhabela e/ou Brasil);
(2) da conexdo, no momento em que a atividade demanda dos estudantes que se
estabeleca um elo de ligacao entre diferentes areas geograficas a partir de um critério (os
fluxos de propaganda) e de um recurso cartografico especifico (linhas que denotem os
fluxos); e finalmente, (3) da extensao, de maneira que o mapa finalizado revela a escala
planetéria dos fluxos de informacdo e propaganda que sdo capazes de atingir o cotidiano
e os habitos de consumo de cada dos estudantes por meio das suas redes sociais.

Uma vez estando prontos os mapas individualizados e sistematizados — a luz da
cognicdo discente — os principios geograficos acionados, parte-se para a ultima etapa de
nossa pratica educativa, que trata da construcdo de conceitos e da sintese dos

conhecimentos geograficos produzidos.
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A construcdo de conceitos e a sintese dos conhecimentos geograficos

A Ultima etapa da situacdo de aprendizagem se relaciona ao movimento de
producdo de conhecimento a partir da sintese que sistematiza uma leitura critica acerca
dos mapas individualizados de fluxos de informagao e propaganda. Aciona-se, a partir
desse momento, a ideia do estudante como mapeador consciente (CASTELLAR, 2017;
SIMIELLI, 1999). Nessa perspectiva, “os estudantes leem um mapa, o elaboram ou
percebem espacialmente os fendmenos geograficos, assim como entendem o sentido de
um mapa tematico para o estudo geografico” (CASTELLAR, 2017, p. 208).

Desse modo, a atividade teve prosseguimento com a entrega de uma ficha a cada
estudante. Nessa ficha havia uma sintese guiada (quadro 5), previamente organizada pelo
professor e que direciona os estudantes a operarem com modos de raciocinio de entrada,
processamento e saida, conforme nos sinalizam Jo e Bednarz (2009) no quadro 3. Assim,
os estudantes foram provocados a produzir um pequeno texto, de no maximo trés
paragrafos, que sistematizasse o caminho cognitivo por eles percorrido ao longo da
situacao de aprendizagem, exaltando as a¢oes executadas (os verbos) e as conclusdes ou
conhecimentos alcancados.

Nesse momento de sintese, a problematizagcdo apresentada aos estudantes foi a
seguinte: “Quais foram as conclusées a que vocé chegou ao produzir e interpretar o

mapa de fluxos das propagandas que te atingiram?”.

Quadro 5: Ficha-sintese da situacdo de aprendizagem

Durante a realizacdo do trabalho,

Eu identifiquei/listei/selecionei/reconheci

Eu organizei/classifiquei/consigo explicar/analiso que

Eu criei/avaliei que/sou capaz de julgar que/construo a hipétese de que

Fonte: Elaborado pelo professor. Adaptado de Jo e Bednarz (2009)
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Uma vez apresentados os procedimentos planejados pelo professor para orientar
o momento final da atividade, passemos as producdes escritas dos estudantes. A titulo de
exemplificagdo, apresentamos neste texto apenas 8 relatos de sintese (entre os mais de
100 produzidos), que expressam as conclusoes finais de trabalhos cujos mapas também
estdo sendo apresentados neste texto, em momento anterior. Numa dimensio
metodoldgica, resolvemos, assim, apresentar o ordenamento dos relatos de sintese na
mesma sequéncia numérica dos mapas produzidos (por exemplo, o relato de sintese | é

produzido pelo estudante que produziu o mapa 1, e assim por diante).

Relato de sintese |

Eu fiz uma lista de vdrias propagandas diferentes e percebi que muitos produtos sdo de outros
paises. Analisei que muitos desses paises sdo longe do Brasil e que a maioria das empresas tem
sede em paises ricos, mas quando eu compro e eles chegam a mim, percebo que seus produtos
sdo fabricados em paises mais pobres. Criando o mapa, reparei que a maior parte dos produtos
anunciados sdo de empresas dos Estados Unidos, de paises da Europa e da China, que oferecem
coisas que tenho interesse ou que ja tinha pesquisado. Também avalio que a desigualdade social é
muito grande, porque boa parte dos produtos tem um alto preco e muitas pessoas nos paises
pobres ndo tém condicées de comprar.

Relato de sintese Il

Listei as propagandas que apareceram nas minhas redes sociais. Com isso, identifiquei quais sao os
produtos, as empresas que fabricam e seus paises de origem. Analisando a tabela que produzi,
percebo que as propagandas das empresas internacionais atuam sobre mim. Criei um mapa de
fluxos que me ajudou a concluir que as empresas do mundo todo tentam descobrir meus
interesses.

Relato de sintese Il

Listei as coisas que me ajudam a saber como a industria faz parte do meu dia a dia. £ assim
identifiquei que a maioria das coisas que a gente usa vem ou foram pensadas nos EUA e no
proprio Brasil. Identifiquei com a tabela que a maioria das propagandas que chegam até mim sdo
de coisas que eu procuro, tenho ou preciso. Além disso, eu também percebi que a maioria das
empresas pequenas sdo de uma empresa internacional. Analisando a tabela, percebi que a maior
parte das empresas tem sede em paises ricos, e que de um jeito ou outro elas vao fazer parte do
nosso cotidiano. Criei um mapa que me mostra os fluxos de onde ficam as sedes das empresas
mais comuns no meu dia a dia (Estados Unidos, China, Europa, Coreia do Sul e Japdo). Conclui
que essas empresas estardo sempre de alguma maneira no meu cotidiano, e que tudo isso tem a
ver com a globalizagao.

Relato de sintese 1V

Fiz uma lista de vérias propagandas diferentes e vi que muitos produtos sdo de outros paises,
super longe do Brasil. Notei a presenca dos Estados Unidos, China, Alemanha, Italia, Franca, Japdo
e Coreia do Sul no mapa que eu criei, e com ele percebi que quando entro na internet sempre
aparece uma propaganda que, muitas das vezes, sdo do meu interesse.
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Relato de sintese V

Entre todas as coisas que percebi, a mais importante foi o dominio sobre minhas agées que
possuem as redes econémicas que se manifestam virtualmente. ApSs o feito de listar as
propagandas, saber de onde elas vieram e se possuiam ligacdo com antigas pesquisas que eu tinha
realizado, foi de se perceber rapidamente que a maior parte dos antncios a mim dirigidos vieram
da China e dos EUA, as duas maiores poténcias no mundo de hoje. Anidncios de empresas do
proprio Brasil também foram a mim dirigidos. Considerei interessante perceber isso pelo mapa.

Relato de sintese VI

Bom, identifiquei que o caminho de todos os anincios passa pela internet. Por eu gostar mais de
jogos, acreditava que essas seriam as propagandas que eu mais iria ver, s6 que as que eu mais Vi
foram de roupas. E até interessante fazer esse tipo de trabalho, pois meu mapa mostrou um pouco
de como funciona o caminho que uma propaganda faz do lugar de onde ela foi pensada até
chegar no meu celular.

Relato de sintese VII

Eu listei as propagandas das marcas que apareceram nas minhas redes sociais. Com isso,
identifiquei quais sdo seus paises de origem. Analisando a tabela, percebi que as propagandas das
empresas internacionais atuam sobre mim. Criei um mapa que mostra como essas propagandas
conseguem chegar a nos com facilidade. Achei muito interessante o fato de que temos acesso a
tantas empresas e produtos a partir dos nossos proprios habitos na internet.

Relato de sintese VIII

Eu listei alguns produtos de propagandas que vi em minhas redes sociais. Também identifiquei
onde cada uma delas foi criada, e as empresas a que pertencem. Observando a tabela, vi as
empresas globais estao no meu dia a dia. Criei neste trabalho um mapa em que liguei os locais de
onde as empresas sdo até onde eu moro. Percebi logo depois que eu ndo me interessava antes
sobre a origem das coisas, apenas ia comprando.

A partir do desenvolvimento da situacdo de aprendizagem proposta, foi possivel
perceber que os estudantes mobilizaram diferentes habilidades cognitivas, ou modos de
raciocinio na perspectiva de Jo e Bednarz (2009). Em todos os mapas construidos e
analisados, assim como nos relatos de sintese produzidos, os estudantes puderam
perceber a atuagdo global das empresas por meio da propaganda e das redes sociais. Foi
a partir dessa percepcao, inicialmente encaradas como “empresas mundiais”, “empresas
globais” ou “empresas internacionais” nos relatos de sintese, que o conceito de empresas
transnacionais pode ser construido.

Segundo o que também pdde ser percebido pelos estudantes através da producao
de seus préprios mapas, o “caminho” da informagdo e da propaganda das empresas (e
seus paises de origem) até seus locais de vivéncia e contato visual mais imediato (a tela
do celular), foi possivel construir o conceito de rede geogréfica, um dos mais importantes
na constituicao da globalizacdo como fendbmeno espacial. Nesse momento a ideia de

conexao de dreas geograficas por meio dos fluxos de informacdo, pessoas, mercadorias e
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dinheiro foi de fundamental importancia para sistematizar a ideia de rede geogréfica,
assim como para desenvolver a analise critica dos mapas produzidos.

Nesse contexto, os alunos foram provocados a refletir sobre como se comportam
e sdo acompanhados pelo sistema capitalista-informacional em rede a partir de seus
interesses e desejos (mesmo que inconscientes) de consumo. Ressalta-se, ainda, a
discussdo desenvolvida em torno da quantidade de andncios que recebemos todos os
dias em nossas redes sociais, mesmo sem ter procurado por produtos. Muitos estudantes
relataram que se sentem mobilizados a desejar e/ou consumir boa parte dos produtos
anunciados. A partir dessa discussdo, necessariamente desenvolvida as propagandas
relacionadas ou ndo aos nossos habitos e desejos de consumo, é que foi possivel
construir os conceitos de consumo de massa e inddstria cultural.

Nessa seara, os estudantes foram provocados a refletir sobre uma regularidade
possivel de ser percebida em todos os trabalhos produzidos, apesar do carater
individualizado de cada mapa, que diz respeito ao predominio de propagandas
emanadas por empresas dos EUA, de paises da Europa, China, Japao e Coreia do Sul. A
partir da sistematizacdo dessa informacdo, foi possivel desenvolver o debate sobre
globalizacao e desigualdade no mundo, haja vista a importancia econdmica, industrial e
geopolitica desses paises — enquanto sedes de grandes empresas transnacionais — no
cenario econdmico internacional. O comércio multipolar, a divisao internacional do
trabalho (DIT) e a concentragdo da riqueza em poucos paises foram algumas das
informagdes sistematizadas a partir desse momento de finalizagdo da situagdao de

aprendizagem.

Consideragoes finais

Diante do cendrio de claros desafios a serem enfrentados numa realidade
educacional duramente afetada pela pandemia, a construcdo de conceitos geograficos
complexos é especialmente desafiadora. No 9° ano do Ensino Fundamental, a geografia,
como campo de conhecimento escolarizado, aciona niveis de abstracdo geografica
interescalares mediados pelos conceitos de globalizagao, redes, fluxos e meio técnico-
cientifico-informacional.

Estavamos diante de sujeitos fora do espaco escolar ha dois anos, que aos poucos
retornavam a rotina dos estudos presenciais em sistema de rodizio. Havia um desafio

latente: como resgatar aspectos defasados da aprendizagem e ao mesmo tempo garantir o
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desenvolvimento significativo das habilidades pertinentes ao 9° ano? Responder essa
questdo envolveu, em termos do nosso planejamento docente, resgatar um trecho da
epigrafe que inaugura este texto, que diz que “um mapa ndo é um produto, mas um meio
para pensar. Construimos e desenhamos mapas para que aparecam coisas que de outra
forma nao veriamos ou que teriamos dificuldade em correlacionar”.

Entendemos, nesse contexto, que um mapa construido pelos préprios estudantes a
partir de suas proprias experiéncias juntos as redes sociais poderia ser um caminho para
a construcao de conhecimento geografico. Assim, a situacao de aprendizagem pautou-se,
primeiramente, na sistematizagdo das propagandas atuantes sobre os estudantes em suas
proprias redes sociais. Os alunos foram provocados selecionar propagandas em suas
redes e a sistematizar uma tabela que mostrasse as suas caracteristicas essenciais, numa
perspectiva mercadolégica (aspectos gerais da publicidade e propaganda), geogréfica
(origem dessas empresas e produtos) e psicolégica (interesse subjetivo ou
intencionalidade de consumo explicita).

Num segundo momento da atividade, os alunos foram provocados ao exercicio
do mapeamento dessas redes de informacdo e propaganda anteriormente sistematizadas
na tabela. Nesse sentido, aspectos fundamentais do letramento cartografico foram
fundamentais ao desenvolvimento dessa etapa da situacao de aprendizagem, haja vista
que principios bdsicos da cartografia (localizagao e convengdes cartograficas em linhas e
cores) foram fortalecidos. Além disso, os principios localizacdo, conexao e extensao do
fendbmeno geografico representado (fluxos de informacdo e propaganda) foram
fundamentais para a construcao da compreensao e discussao dos resultados obtidos em
forma dos mapeamentos individualizados.

Em termos da finalizacdo da atividade proposta, os relatos de sintese sdo a
expressao da aprendizagem significativa por meio da cartografia dos fluxos de
informagao e propaganda. Nesse momento da atividade, os estudantes foram provocados
a operar os diferentes modos de raciocinio (Jo e Bednarz, 2009) para estabelecerem,
autonomamente, o caminho cognitivo por eles percorrido para a construcdo de

conhecimento geogréfico a partir de suas proprias experiéncias e de seus préprios mapas.
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